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CAPITULO IV

METODOLOGIAS DE ANALISE
DO COMERCIO INTERNACIONAL

Paula Fonitoura

1]

N a andlise do comércio internacional distinguem-se dois objectivos
essenciais:

a) Determinagdo dos factores explicativos do padrdo de
especializacédo.

b) Previsio e quantificacdo dos efeitos de politicas que afectam o
comércio.

Para estes objectivos tém sido tradicionalmente utilizados diversos
modelos:

1 - Modelos de vantagem comparativa revelada e comércio intra-
ramo

2 - Modelos gravitacionais

3 - Modelos de conservacgéo da estrutura

4 - Fungbes de importagio e exportagéo

A andlise que se segue tem como objectivo apresentar sucintamente
cada um destes modelos e salientar os principais objectivos e
limitacées.

4.1. Modelos de vantagem comparativa revelada e comércio intra-
ramo

Os modelos de vantagem comparativa revelada (VCR) e comércio
intra-ramo (CIR) analisam o padrdo de especializagdo de um pais
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(revelado pelo comércio) com base em factores determinantes sugeridos
pela teona.

Durante virias décadas, o padrdo de comércio foi circunscrito ao
comércio inter-ramo, ou seja, ao comércio entre produtos de diferentes
industrias/ramos. Neste contexto, o modelo Heckscher-Ohlin-
-Samuelson - que explica os padrdes de comércio pelas diferencas
relativas na dotagdo de factores (e proporgdo relativa dos factores
incorporados nas técnicas utilizadas na produgédo dos diversos bens) -
constituiu o paradigma essencial.

A partir de meados da década de 70, novos modelos partem da
observagio de que uma parcela crescente dos actuais fluxos de
comércio internacional, sobretudo no caso dos paises mais avancgados,
se realizam entre produtos da mesma indistria/ramo (comércio intra-
ramo). Novas explicacdes para o comércio sdo propostas:

a)' Modelos neo-factoriais: mantém os pressupostos neocldssicos
tradicionais, mas reconhecem que diferencas ao nivel da qualificagédo
do factor trabalho podem explicar o padrido de especializacdo do pais;

b) Modelos neo-tecnolégicos: utilizam contextos de concorréncia
imperfeita, e explicam o comércio em termos de economias de escala e
diferencia¢do do produto, e do modo como cada pafs tira partido das
novas tecnologias.

A literatura mais recente tem identificado outros factores
determinantes do comércio intra-ramo (acgdo das firmas
multinacionais, custos de "marketing" e distribui¢do, barreiras ao
coméreio, ...) e evidenciado a natureza multifacetada e
multidimensional do fenémeno. Em alternativa & formalizagdo teérica
rigorosa, patente em diversos modelos da década de 80, capaz de provar
a causalidade de alguns factores mas em contextos “ceteris-paribus” e
muito condicionados pelas hipéteses, existe hoje a proposta de pesquisa
de um "framework" mais eclético, menos formalizado, mas mais
abrangente! .

1 Veja-se cap. III.
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4.1.1. Modelos de vantagem comparativa revelada?

Os modelos de vantagem comparativa revelada estédo relacionados
com a lei da vantagem comparativa (VC) de Ricardo: com a abertura ao
comércio, cada pais tem um incentivo a aumentar a producdo e a
reduzir o consumo dos bens que produzia a pregos relativos mais
baixos; esses bens sdo exportados e os restantes importados.

O padrdo da vantagem comparativa ¢, portanto, entendido como a
estrutura dos pregos relativos de autarcia. Como medir a VC a partir
destes precos é tarefa obviamente impossivel, considera-se que o padréo
de comércio & a sua determinante aproximada ("vantagem
comparativa revelada") (VCR).

Estes modelos relacionam, assim, uma medida de vantagem
comparativa baseada, geralmente em valores de comércio com factores
que promovem diferengas nos pregos relativos. Englobam diversas
teorias "do lado da oferta" formuladas para contextos econémicos de
concorréncia perfeita e imperfeita.

Um modelo de VCR é do seguinte tipo:

VCR =F (K, L, ES, TECN)

AN

LU 1S

em que VCR, K, L, ES e TECN sdo, respectivamente, um indicador
de vantagem comparativa revelada (o mais usual sdo as exportacdes
liquidas), capital, trabalho (que pode ser desagregado, por ex., em
trabalho néo gualificado -LU- e trabalho qualificado-LS), economias de
escala e um indicador de intensidade tecnolégica® . Em geral, estes
modelos sdo estimados na forma linear aditiva.

Os modelos de VCR colocam alguns problemas importantes.

Temos, por um lado, a escolha da medida de VCR. Conforme se

2 Veja-se Moura Roque, Fontoura e Barros (1991)

8 Os sinais esperados para as varidveis relacionadas com contextos de concorréncia
imperfeita (ES, TECN) tém que ser cuidadosamente justificados. Por ex., a
intensidade tecnolégica deve promover um aumento das exportagdes liquidas ou a
diminui¢do da diferenga entre exportagdes e importages (no caso de promover CIR no
contexto da teoria do ciclo do produto)? '
Qutra questdo importante consiste na andlise do impacto esperado da tecnologia
“adaptada” (v. Courakis, 1987).
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refere em Anexo, existem diversas alternativas, mas sujeitas a criticas
variadas (e dificuldades empiricas, nos casos menos contestados).

Porém, a questdo central é que o conceito de VC foi pensado para
um comércio essencialmente de natureza inter-ramo. Ora, hoje, uma
parte significativa e crescente do comércio consiste na exportagéo e
importagdo simultdnea do mesmo produto (CIR). Para a andlise desta
realidade existem indicadores mais adequados. As implicagGes de
maior relevo decorrem, no entanto, de o comércio néo poder mais ser
circunscrito a diferencas entre pregos relativos e aos factores propostos
pelas teorias "do lado da oferta”. Diversos estudos tedricos tém
comprovado a importincia de condigdes do lado da procura, dimenséo
dos mercados, acordos preferenciais de comércio, estratégia das
multinacionais.

A prépria articulagdo dos factores parece ser, aliss, determinante.
Recentemente, Porter (1990) sublinhou, com base num referencial
te6rico de grande sucesso, que a competitividade internacional estd
relacionada com a eficdcia de um sistema de tripla dimens&o:
firma lindistria Ina¢do. O seu quadro analitico conduz a uma
refutagio clara do conceito de vantagem comparativa para apreensio
de fluxos importantes do comércio actual. Em alternativa, propde o
conceito de vantagem competitiva, baseado na produtividade relativa e
na inovacdo sistemdtica dos factores (inter-relacionados) que a
promovem.

4.1.2. Modelos de comércio intra-ramo

Os modelos de comércio intra-ramo relacionam um indicador de
CIR, com diversas varidveis relativas as caracteristicas das industrias
e do pais? . Das que se esperam que favoregam o CIR, salientamos:
semelhancas nas preferéncias dos consumidores (porque alargam a
dimensio dos mercados e facilitam o aproveitamento das economias de
escala), diferenciagdo do produto (pela qualidade, caracteristicas, ou
etapas do ciclo produtivo), economias de escala (ao facilitarem a
penetragio nos mercados rivais e a diversificagdo do produto),
tecnologia, como factor de economias de escala e/ou de fomento do
comércio com paises de incorporagdo tecnolégica diferenciada (teoria

4 Veja-se Silva (1992).
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do ciclo do produto).

Existem varidveis que dificultam o CIR (barreiras ao comércio,
custos de "marketing" e distribui¢fo, custos de transporie), ou tém
influéncia ambigua (investimento directo estrangeiro que, se por um
lado é factor de estimulo ao potencializar o ciclo de vida do produto e
comércio intra-filiais, por outro lado pode deliberadamente dificultar
esta expansio, por exemplo, para salvaguarda de privilégios
adquiridos).

As principais dificuldades destes modelos relacionam-se sobretudo
com as seguintes questdes’ :

1) A defini¢do prévia cuidadosa do CIR que se pretende estudar
(por exemplo, o comércio entre bens de consumo final ¢é
conceptualmente diferente do comércio de bens de consumo versus bens
intermédios). Esta fase da investigacfo tem sido secundarizada ou
mesmo vmitida, mas é indispensdvel para a selecgdo do nivel de
agregacdo estatistica.

9) Escolha de um indicador de CIR adequado. Por exemplo, na
presenca de desequilibrios comerciais acentuados, torna-se necessario
escolher um indicador corrigido deste desequilibrio, mas a teoria nio
fornece critérios rigorosos.

3) A natureza multifacetada do fenémeno e o facto de os efeitos
serem em muitos casos especificos do pais, indistria e mesmo firma

envolvidos.
4.2. Modelos gravitacionais

Um modelo gravitacional consiste numa relagdo entre o padrido de
comércio bilateral observado e diversos factores que traduzem a
dimensio do comércio externo dos parceiros comerciais e a facilidade
de circulagiio de bens e servigos® .

O Modelo

Na década de 60 foram desenvolvidos modelos econométricos de
fluxos de comércio bilateral (padrdes de comércio observado), baseados

5 Veja-se Cap. II1.
6 Vejam-se Deardorff (1984), Silva (1986) e Dias (1992).
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em teorizacdo "ad hoc, but intuitive™ . A hipétese utilizada é que os
fluxos de comércio internacional variam directamente com a dimensio
do sector externo dos parceiros comerciais (populagéo, PNB) e
inversamente com a resisténcia ao comércio (protecgdo, custos
transporte, embargos econémicos, etc.). Factores que diminuem a
resisténeia ao comércio (existéncia de uma fronteira geogrifica
comum, afinidades culturais, pertenga a formas de integracdo
econdémica regional..) tém, pelo contrdrio, um impacte positivo
esperado no comércio bilateral.
O modelo utilizado é do seguinte tipo:

Xy=Yy DAL

em que i e j sdo os paises (dreas) considerados, Xij sdo as
exportagbes de i para j, F traduz a dimenséo do comércio externo e R a
resisténeia ao comércio, e o e P sdo pardmetros de escala.

Dada a semelhanca existente entre esta equacdio e a lei da
gravidade em fisica, modelos deste tipo tém sido designados de
"modelos gravitacionais”.

Apesar de uma heranga tedrica "dibia" estes modelos tém sido
extremamente bem sucedidos empiricamente. A razdo parece residir
na sua capacidade de conterem fenémenos empiricos relevantes, que
extravasam o quadro das teorias vigentes.

A utilizagdo destes modelos tem estado relacionada sobretudo com
os seguintes objectivos:

1) Introducéo de factores de inser¢do teérica complicada ou mesmo
impossivel em modelos explicativos do padrdo de especializacgdo
(populagdo, protecgdo, custos de transporte, fronteiras comuns ou
proximidade geogrédfica, emigracgdo, acordos preferenciais...)

2) Quantificar as elasticidades do comércio relativamente aos
factores que determinam o padrde geogrdfico (coeficientes da
regressio, num modelo logaritmizado).

3) Estimar o efeito de criacdo de comércio, i.e., o aumento de
comércio entre parceiros comerciais que resulta de esquemas de

T Deardorff (1984).
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integracdo econémica (pela introdugdo de uma varidvel "dummy” que
traduza a relagdo do pafs com esquemas deste tipo).

Como limitacdes mais significativas destes modelos, salientam-se:

1) Dessincronia entre o teste empirico e a fundamentacéo tedrica (a
segunda tem procurado justificar "a posteriori” o modelo utilizado no
teste empirico).

9) Nio incluem os pregos (pelo menos nas versdes mais usuais
deste modelo)8 .

3) Ndo permitem distinguir entre criagéo liquida de comércio e

desvio de comércio.
4.3. Modelos de conservacdo da estrutura

Os modelos de conservacio da estrutura (MCE) partem da hipétese
da existéncia de relagdes estruturais ao nivel do comércio externo
bilaterai e t&m como objectivos essenciais? :

1) Anilise do impacto de acordos preferenciais de comércio.

2) Explicacdo da variagdo dos fluxos de comércio de um pais entre
dois periodos de tempo, com base em factores endégenos ao modelo:
evolucdo do comércio mundial, estrutura das exportagdes por paises e
produtos, competitividade. :

A principal limitacdoe desta metodologia reside na necessidade de se
assumirem relagdes estruturais constantes no periodo estudado.

4.3.1. Andlise de impacto de acordos preferenciais de comércio

Uma metodologia utilizada na andlise do impacto dos acordos
preferenciais de comércio (APC) baseia-se na comparagéo dos valores
de comércio observados ex-post (pés APC) com os valores que
ocorreriam na auséncia do APC. Esta situagdo hipotética €
frequentemente designada de "anti-mundo” e é calculada assumindo-
se a manutengdo de uma relacdo estrutural entre os dois periodos de
tempo tomados como referéncia (antes e depois do Acordo).

Este método calcula portanto o efeito do APC nas importagdes (ou
exportagoes) de uma forma indirecta, pela diferenca:

8 Assume-se implicitamente a verificagdo de um equilibrio automético entre a
procura e a oferta.
9 Vejam-se Rendeiro et al (1980) e Dias (1992).
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1 =1
E=Mj M1J

sendo Mij as importagdes de i provenientes de j no perfodo t;

t, o periodo de tempo tomado como referéncia (0 antes do APCel
apés o APC); e

M 1, as importagdes projectadas para o periodo 1 segundo a
evolugdo no perfodo 0 ("anti-mundo”).

Uma aplicagdo usual desta metodologia reside na medicdo dos
efeitos de criagdo e desvio de comércio no contexto de unides
aduaneiras.

Na fig. 1, se M1 forem as importagdes de paises parceiros da unido
aduaneira observadas no perfodo 1 e M1 o "anti-mundo”, existe
criagio de comércio (substitui¢do do consumo de produtos internos por

produtos de pafses membros, importados a pregos mais baixos em
consequéncia da unido aduaneira) se M1 > M L

M
M1

>

vy
O N
]

0 1 t
M - Importagbes de paises parcelros
Area ABC - efeito de criagdo de comércio

Fig. 1

Na fig. 2, se M1 forem as importagdes de paises terceiros & unido
aduaneira observadas no periodo 1 e M 1 o0 "anti-mundo”, existe desvio
de comércio, (substituigio de bens importados de paises nio membros

pela importagdo de paises membros a custos de producdo mais
elevados) se M 1>ML
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0 1 t

M - Importagtes de terceiros paises
Area A'B' C' - efeito desvio de comércio

' Fig. 2

Esta metodologia ndo é isenta de criticas. Os fluxos comerciais
entre duas dreas dependem de diversas caracteristicas que podem
interferir tanto no valor observado como no valor do "anti-mundo”. Por
exemplo, se para determinado produto as importagdes forem
monopolizadas pelo importador, este poderd apropriar-se da margem
preferencial sem que reducdo pautais se repercutam em crescimento
de importagdes. A evolugdo das trocas depende em particular do
dinamismo da oferta e da procura.

4.3.2. Factores que explicam a variagdo das exportages entre dois
periodos de tempo

Qutra aplicagio dos MCE consiste em explicar a variagéo das
exportagdes de um pais (ou produto) i entre dois periodos de tempo.

Com base no cdlculo da taxa de crescimento das exportagdes do pais
i, da taxa de crescimento das importa¢des do pais j e da taxa de
crescimento do comércio mundial, torna-se possfvel identificar factores
de crescimento das exportagdesl?.

10 Esta anélise pode incluir também o comportamento do produto exportado. Neste
caso obtemos uma nova parcela que mede o "efeito produto”, e traduz a influéncia que
tem nas exportagies de um pafs o desvio da sua composigio em bens relativamente &
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Sejam:
Xij - exportagdo de i para j

. X1;-X0; . i ~ .
= '—)I(E_J‘ taxa de crescimento das importagdes de j
J

X1.X0

g= )io - taxa de crescimento do comércio mundial

X%j - X% diferenca entre as exportagdes de i para j nos periodos 1 e 0

Considerem-se as seguintes relacdes:
Sl 0 _ L0 1 L0 0
D Xjj - Xy = g%y + K- X5 - 8i%y5)
1 0 L 1 o 0
2) 33"13 ¥ szu = J.Zgjxij + ;Z(Xu - X5 - gi%55)

0 0 0 0
3) LgiXj; = 3eXy; + LgiXy; - TeX;
j j 3 ]

Seja:

4) JZ,X}J = X% ,
5) ?‘,X(:] = XS

Substituindo 3), 4) e 5) em 2), obtém-se:

Xil-X?EgX? +3\;(gj - g)X?j + JE(XllJ X% - ng(i)j)
1 2 3

em que as parcelas (1), (2) e (3), traduzem, respectivamente:

(1): Efeito dindmico do comércio mundial (efeito do crescimento
mundial das exportagdes)

(2): Impacto da estrutura geogréfica das importagdes (efeito do
crescimento dos mercados clientes)

(8): Efeito competitividade (efeito residual, que traduz o desempenho

do comércio mundial (v. por ex. Dias, 1992, pp. 37-38).
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nos diversos mercados)
4.4. Funcoes de importagdo e exportagdo

Uma fungio de importagdo (exportagéo) estabelece uma relacdo
entre a quantidade importada (exportada) de um bem e um conjunto de
varidveis que explicam a sua evolugdo no tempoll.

Estes modelos baseiam-se na relagdo bdsica da teoria
microeconémica que estipula que a quantidade consumida de um bem
varia inversamente com o seu preco e directamente com o rendimento.

Os principais objectivos destes modelos séo:

a) Anilise de politicas que afectam o prego em moeda nacional das
importagdes ou das exportagdes (por ex., desvalorizagdo, politicas
comerciais).

b) Efeitos no comércio externo da alteragdo do sistema fiscal
interno..

c) Aplicacbes diversas das elasticidades.

As limitagdes desta metodologia estdo sobretudo associadas &s
dificuldades de construgdo empirica das varidveis (por ex., pregos de
importagéio), agravadas por problemas de agregacdo (por ex., a
propensio a importar dos vdrios consumidores é desigual, e a
utilizacdo de varidveis como o PNB como "proxy” para o rendimento
pode ser enganadora), a escolha da forma funcional do modelo
(geralmente utiliza-se a forma linear logaritmizada, o que implica a
hip6tese de elasticidades constantes); finalmente, no cdlculo das
elasticidades preferem-se as de longo prazo, o que coloca o problema da
introducdo de "lags" na equagdo e ocorréncia provdvel de
multicolinearidade (tornando entdo pertinente uma escolha criteriosa
do método mais eficaz).

Varidveis Dependentes

O que se pretende explicar é a evolugdo (no tempo) das quantidades
importadas (ou exportadas). Para isso é preciso obter valores a pregos
constantes, o que implica deflacionar os valores observados por um
indice de precos adequado.

11 yejam-se Cartaxo (1985) e Goldstein e Khan (1985).
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Varidveis Independentes
Importacgdes

Quanto as varidveis explicativas das importagoes, a teoria
microeconémica informa sobre a necessidade da inclusdo do prego de
importacgdo e do rendimento nacional.

Além disso, é preciso considerar a relagdo entre a procura do bem
importado e a procura do bem interno concorrente das importacdes.
Temos duas hipéteses:

a) Estes bens sdo substitutos imperfeitos (elasticidade de
substitui¢do finita).

Neste caso, as varidveis relevantes sdo, para além do rendimento
nacional (Y) e do prego de importagdo (PM), o prego do bem interno que

concorre com as importagdes (Pi).
M=f(,Pn,, P)

oM oM oM
ay >0 5Pm <0 , api

b) Estes bens sdo substitutos perfeitos (elasticidade de substituigéo
infinita).

Neste caso, como o prego interno e o prego de importacéio sdo iguais,
a variagdo das quantidades importadas depende (inversamente) da

variacio da oferta interna. Assim, as varidveis relevantes séo, para
além do rendimento nacional (Y) e do prego de importagdo (Py), a

oferta interna do bem importado (S).

M=f¥, S, Pm)

%%<0

Exportagdes

Para as exporta¢des temos, por analogia:

X=g(Y, Px Py)

em que Y' é um indicador de actividade mundial,
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P x é o prego dos bens exportdveis (ex6geno)12,
Py' é um indicador do custo unitdrio dos bens exportdveis (oferta
destes bens)13

oX oX oX
W>0 N a"?‘x>0 N aPyr<0

Se considerarmos a existéncia de outro bem transaccionado
internacionalmente que tenha fenémeno de substituigdo do bem

exportado (P's), temos:
X=g(Y, Px, PY, P's)

X -
BP's>O

12 Qe o prego de exportagéio néo for exégeno, o sinal esperado, na fungdo, desta varidvel
¢ negativo. :

13 Diversos componentes dos custos podem ser introduzidos. Isto permite avaliar o
impacto da sua variagdo nas quantidades exportadas, incluinde os importantes
efeitos da variagfio do custo dos factores e do prego dos "inputs” importades (que
decorre, por ex. da politica cambial) (v. Cartaxo, 1985).
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Anexo
A medicio das vantagens comparalivas

O conceito de vantagem comparativa (VC) de um pafs baseia-se na
diferenca entre os precos relativos internos e externos em situacdo de
autarcia. Ora, medir a vantagem comparativa a partir desses pregos é
tarefa obviamente impossivel e, quanto aos precos observiveis, estédo jd
influenciados pelos fluxos de comércio.

Uma alternativa & medigdo directa da VC seria tomar em
consideragdo explicitamente todas as determinantes da vantagem
comparativa, ou seja, os factores que explicam que, em autarcia, 0s
custos marginais relativos divirjam entre os paises. Mas isso seria um
exercicio "muito laborioso" (Balassa, 1965, p. 103). Em termos tedricos,
essas influéncias sdo explicadas por quadros teéricos diferentes. A
teoria, cldssica (de base Ricardiana), por exemplo, destaca as diferengas
de produtividade (tecnologia), e a teoria neocldssica ortodoxa sublinha
as diferengas na dotacdio factorial entre os pafses e de intensidade
factorial entre as inddstrias (teorema Heckscher-Ohlin). Além disso,
conforme Balassa (ob. cit., p. 102) notou, consideragdes associadas aos
custos nio sdo suficientes para explicar as vantagens comparativas.
Existem ainda varidveis “"extra-prego” ("non-price variables"):
diferencas de qualidade, servigos de apoio e promogéo, facilidades de
reparacio, diferencas de pesos e medidas, que tém sido frequentemente
menosprezadas nos estudos teéricos e empiricos, mas que tém
ipualmente importincia na formagdo do padrdo de comércio
internacional. Dada a dificuldade de obter valores numéricos para
todas estas varidveis, os resultados seriam certamente decepcionantes
(Balassa, ob. cit, p. 103).

Qutra alternativa seria obter a indicacdo dos custos relativos da
producio do mesmo produto em diferentes paises, a partir de inquéritos
da produgdo realizados em simultidneo e com métodos de investigagio
idénticos. Na prética estas condiges ndo existem, e as informacdes
necessdrias para fazer essas comparac¢ies de custos ndo estdo
disponiveis.

Balassa sugeriu entdo que se medisse a vantagem comparativa com
base no padrdo de comércio. A légica é a seguinte: a comparacio das
condigdes econdmicas internas e externas determinam as diferencas
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nos custos relativos e nos factores nio expressos nos pregos, ou seja, a
vantagem comparativa; a vantagem comparativa determina o padréo
de comércio, pela Lei da Vantagem Comparativa. Entéo, os valores dos
fluxos de comércio revelam a vantagem comparativa: "On the
assumption that the community pattern of trade reflects inter-country
differences in relative costs as well as in non-price factors, this is
assumed to "reveal" the comparative adventage of the trading
countries" (Balassa, 1967, p. 327). Com base nesses valores, constroem-
se indicadores de "vantagem comparativa revelada” (VCR).

Os indicadores de VCR para um produto (ou indistria) j propostos
por Balassa (1965) foram o indicador das exportagdes relativas (g;) e a

razdo exportacgdo-importacio (b;).

aj = X;/Xy;, sendo X; as exportagdes que um pafs faz do produto j, e
X w; as exportagdes que o mundo faz do produto j. No quadro da
especializagéo inter-ramo, o sector exportador e o sector de substituigdo
das importacbes devem diferir significativamente, isto &, consoante as
diferengas nos pregos relativos, assim um bem serd exportado ou
importado (ou confinado ao mercado interno no caso de se admitirem
barreiras ao comércio, e as diferengas de custo forem insuficientes
para as ultrapassar). Uma VCR num produto detectada através do
indicador a; deve por isso, em relacdo a esse produto, reflectir a
existéncia de uma balanc¢a comercial positiva. E este o fundamento
para a segunda medida (b;):

b; = Xj/M;, sendo M; a importagdo que um pais faz do produto j.

Estes indicadores fornecem um ordenamento dos produtos (ou de
paises relativamente a cada produte) por grau de vantagem
comparativa. Mas, no caso de se proceder & comparacgéo entre paises ou
entre diferentes periodos de tempo, as medidas de VCR devem ser
normalizadas pelo volume global de comércio. Os dois indicadores
serio entdo transformados da seguinte maneira:

_X) / Xwj
=Xt 1 Xwt
b,_l(i / M
)~ Xt Mt

sendo X; e M; as exportagbes e as importacoes totais do pais
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respectivamente, e X,,; as exportages totais relativas ao mundo.

Os indicadores normalizados permitem uma leitura directa da
existéncia ou auséncia de VCR: se o seu valor for superior a um,
confirma-se a existéncia da vantagem comparativa.

Balassa (1965, 1967) identificou vérios factores que podem
comprometer a utilidade do indicador que inclui as importagdes como
medida de VCR. Destacam-se como mais significativos os seguintes:

1) A existéncia de mecanismos protectores das importacdes, de
indole pautal e nio pautal, de incidéncia néo-uniforme entre os vdrios
sectores.

2) A influéncia da procura na determinacio dos fluxos de
comércio. A utilizacdo deste indicador para medir a vantagem
comparativa pressupde a existéncia de gostos uniformes em todos os
pafses. Ora as preferéncias dos consumidores sdo em geral
diferenciadas entre paises e entre produtos. No caso dos produtos
intermédios, a razdo entre a exportagdo e a importagdo é ainda
influenciada pela procura para efeitos de transformagfo futura na
producéo.

3) A existéncia de comércio intra-ramo, conducente & variagéo do
mesmo sentido das exportacgdes e das importacgdes.

Em relagéo ao indicador das exportagdes relativas, os subsidios,
acordos de auto-limitagdo, impostos, preferéncias pautais, etc., podem
de igual modo afectar o comércio, desviando-o do padrdo éptimo que a
VCR procura traduzir. Contudo o problema reside fundamentalmente
nas importagdes, j4 que a evidéncia empirica sugere ser possivel
assumir que a influéncia no comércio das medidas que interferem com
as exportagdes é muito menor do que a das medidas de contengéo das
importacdes.

Pelos motivos indicados, Balassa utilizou preferencialmente o
indicador de VCR baseado somente nas exportagdes.

Adequabilidade dos indicadores de VCR de Balassa para a medigdo
das vantagens comparativas

A utiliza¢do dos indicadores de VCR de Balassa para medir as
vantagens comparativas, tém sido dirigidas variadas criticas.
Hillman (1980) analisou a relagdo entre os ordenamentos dos bens
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em cada pafs e dos paises para cada bem com base no indicador das
exportacoes relativas e os pregos relativos autdrcicos. Concluiu que, no
caso do ordenamento dos bens num pais, preferéncias internas
diferentes e portanto pregos relativos autdrcicos diferentes, podem estar
associados A& mesma medida de exportagdes relativas; no ordenamento
dos bens entre pafses, o indicador de VCR sé reflecte os pregos
autédreicos no quadro de condigdes restritivas.

Bowen (1983) mostrou que, para que o comércio mundial seja
determinado de acordo com o indicador das exportagdes relativas, é
preciso que todos os produtos sejém exportados, o que "is not
economically sensible" (p. 467): por definicdo de comércio, um pais
exporta e importa e, no quadro da especializagdo inter-sectorial, néo
exporta e importa simultaneamente o mesmo bem. Neste contexto,
uma solucdo seria utilizar uma agrega¢do de bens suficientemente
elevada de forma a incluir pelo menos um bem exportado, apesar de:
"one should expect such macro-indices to be derivable from underlying
"micro" trade flows" (ob. cit, p. 468). Outra alternativa seria supor que
existe comércio intra-ramo em todos os bens, 0 que é improvdvel a um
nivel suficientemente desagregado. A sugestio de Bowen consiste em
propor que os indicadores de VCR utilizem dados sobre a produgéo e
consumo internos: "In this case the above difficulty could be overcome
as each country could be assumed to produce, as opposed to export,
each commodity” (ob. cit, p. 468). O fundamento para a utilizagéo destas
varidveis reside na verificagdo da igualdade, em termos agregados,
entre o comércio liquido (X-M) e a diferenca entre a producgéo e o
consumo de um pais. _

Bowen propde a normalizag¢do da produgdo (ou consumo) por uma
medida da vantagem comparativa hipotética que existiria num mundo
"neutral”, isto é, num mundo em que a produgdo e o consumo fossem
idénticos para todos os bens e todos os paises. Com base nos dados da
producéio e do consumo tém ainda sido propostos outros indicadores de
VCR que ndo procedem a esta normalizagéo.

Ballance et al. (1987) examinaram os diversos tipos de indicadores
de VCR e concluiram que, do ponto de vista empirico, as medidas
directamente construidas a partir das exportagbes liquidas sdo as mais
consistentes, tanto entre si como em relagio a outras medidas,' em
particular as que utilizam dados da produg¢do e do consumo. Um motivo
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para este resultado parece residir na dificuldade de compatibilizagdo
dos dados da produgdo com os dados do comércio externo. Do ponto de
vista da utilizacdo de indicadores baseados exclusivamente no
comércio, estes resultados sdo encorajadores.

Yeats (1985) fez um interessante estudo empirico sobre se a
indicacdo da vantagem comparativa revelada de um produto de um
pafs a nivel interno, obtida através do indicador das exportagdes
relativas, coincide com a posicdo desse produto relativamente a outros
paises. Utilizando a referida medida de VCR para 47 paises (entre 1976-
1978), Yeats procedeu ao ordenamento dos valores de VCR em cada
pais; ordenou ainda os valores para cada produto em relacdo aos
diversos paises. Finalmente comparou a posi¢éo relativa da medida de
VCR em cada um dos ordenamentos, e concluiu que essa posi¢do pode
apresentar grandes diferencas.

Portugal, por exemplo, é o pafs, entre os paises analisados, com um
indice de VCR mais elevado em cerdmica (3.33). Contudo, o valor deste
indice é 229.06 pontos abaixo do valor mdximo da VCR registado em
Portugal (98.6% abaixo do valor mdximo), ¢ é somente o décimo quarto
na escala dos valores de VCR em Portugal. Ou seja, a andlise
tradicional das vantagens comparativas distorce a verdadeira
competitividade relativamente ao exterior.

O problema reside nas diferentes distribui¢des das indistrias com
base nos valores da VCR para os diversos paises, e é tanto mais grave
quanto maior for essa diferenga. O autor concluiu que a abordagem
tradicional da VCR ndo serve nem como medida ordinal, nem "muito
menos"como medida cardinal da vantagem comparativa de um pais.
Yeats propds, como forma de controlar os resultados, o cdlculo de uma
medida da dispersdo interna dos valores da VCR de um pais (a sua
varidncia), assim como uma andlise da dispersdo da VCR da indiistria
analisada entre os paises analisados.

O julgamento de Yeats parece-nos ser particularmente pertinente
para uma interpretagdo dos resultados da medicdo das vantagens
comparativas, questionando, conforme o autor concluiu, resultados e
conclusdes de estudos prévios que empregaram a abordagem
tradicional (ob. cit. p. 67).
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